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 چکیده

بین   یمطالعات  از تجارت  ابعاد محدودی  به  توجه کرده که  نمیالملل  پاسخاند  نیاز سیاستتوانند  فراهم  گذاریگوی  برای  مناسب  های 
الملل در جهت تحقق اهداف داخلی خود بهره  اند از تجارت بینکشورهایی که توانسته  نمودن شرایط لازم برای توسعه تجارت باشند.

ترین چارچوبی جامعدر  اند.های رقابتی داخلی را با تقاضای جهانی پیوند داده های تجاری صادرات محور، مزیتگیرند از طریق سیاست
برای رقابت بازارها   یتجار  یها یاستروند تجارت و س  یدبا  شودتعریف می  در صادرات   پذیریکه  گرفته شود.  در نظر    یخارج  یدر 

هز  المللیینب  یری پذرقابت مقا  یدتول  هایینهبراساس  رقبا، همچن  یسهدر  تول  یدسترس   ینبا  عوامل  ک  یدبه  و  هز  یفیت مناسب    ینه و 
در حال حاضر موفقیت در صادرات الزاماً به    .شودیم  یینتع  رساندیم  ییکننده نهاکالا آن را به دست مصرف   یدکه پس از تول  یخدمات

شود که های مختلفی میقیمت نهایی در بازار صادراتی شامل هزینه  ؛معنی کمترین قیمت محصول در مزرعه یا درب کارخانه نیست
خاص،   صنعت  یا  کالا  یک  نگاه  از  است.  شده  نظر  مورد  بازار  در  کالا  ارائه  تحل  یهتجزصرف  شناسا  یرهزنج  یلو    یی ارزش 

های عمومی  نهاده  .کندی م  یلبخش تسه  ینرا در ا  یموثر مسائل نهاد  یریگو هدف  یریپذرشد و رقابت  یآور براالزام  یها یتمحدود
کند  یکسب و کار کمک م  یمناسب برا   یطیمح  یجاد به ا  یادولت    هاییاستها دارد. سبنگاه و عملکرد    یور بهره   تأثیر چشمگیری بر

برای ارتقای  توان زمینه را های مناسب میای را که با اتخاذ سیاست. تجزیه و تحلیل زنجیره ارزش نقاط هزینهکندیآن را محدود م یا
میرقابت کرد مشخص  فراهم  عمده  کند.پذیری  از  بخش  سیاستای  مسئولیت  هااین  میاز  به شمار  دولت  ارود.  های  مورد،   یندر 

صادرات به    یتکمک به همه مشاغل با هدف موفق  یبرا  یمسائل به طور کل  ین مقابله با ا  یدولت برا  یهایاستمطلوب است که س
س تا  شود  گرفته  برا  ییهایاستکار  گرفته   یهایتفعال  یکه  قرار  هدف  ا  اند.خاص  س  یمجموعه  از  و   یممستق  هاییاستموثر 

ممکن است به   هایییاستس  چنین  ارزش را برطرف کند.  یرهتمام مراحل زنج  یددر صادرات، با  یریپذرقابت  یشافزا  یبرا  یرمستقیمغ
 قرار دهد.  یارزش را مورد بررس یرهباشد و مراحل مختلف زنج یممکن است مقطع یاارزش بپردازد  یرهدر زنج ینکات واحد 

 

 

 



  2                                ارزش یرهصادرات کشورها با استفاده از زنج ی عوامل موثر بر تقاضا یی شناسا

 

 

 

 مقدمه .1

امروزه، جهانی شدن،کوتاه شدن چرخه عمر محصول، مشتریگرایی و غیره، محیط سنتی کسب و کار را به یک محیط  

است   کرده  تبدیل  بین   لذاپویاتر  تجارت  از  محدودی  ابعاد  به  که  موجود  مطالعات  کرده اغلب  توجه  نمی الملل  توانند  اند 

نیاز سیاست پاسخ  از  های مناسب برای فراهم نمودن شرایط لازم برای توسعه تجارت باشند. تجارت بین گذاری گوی  الملل 

کار گرفته شود می موضوعات گسترده  به  درستی  به  اگر  است که  فراهم  ای  را  اقتصاد محلی  توسعه  و  رشد  موجبات  تواند 

از تجارت بین نماید. کشورهایی که توانسته های  الملل در جهت تحقق اهداف داخلی خود بهره گیرند از طریق سیاست اند 

اند. چنانکه قوانین نظارتی مناسب برای رشد  های رقابتی داخلی را با تقاضای جهانی پیوند داده تجاری صادرات محور، مزیت 

 نقش تجارت در افزایش اشتغال و کاهش فقر گردد.  یشافزا تواند باعثباشد می  ی خارج  ی گذاریه سرماتجارت و افزایش 

و ارائه دهندگان    ی سسات قون، مؤقانو  حکومت ،  ی: رقابت داخل عبارتند ازسازوکار    ین ا  یسازیاده پ  یبرا  ی اصل   ی ابزارها

تجار تسه  یخدمات  است.    تجارت.  یلو  متفاوت  برای کشورهای مختلف،  ابزارها  این  از  از هریک  بهینه    یازهای ناستفاده 

ب تغ   ی المللین تجارت  حال  در  مداوم  طور  دارا  ییر به  کشورها  و  سرما   یاییجغراف  ی هایت موقع  ی است    هستند.   ی متفاوت   یهو 

تواند بر  ی م   یکیتکنولوژ  هاییشرفت دهد و پ  ییررا تغ  ی خاص  ی هابخش   ینسب   یتتواند مز ی م   ی ، توسعه اقتصادینعلاوه بر ا

در طول زمان    یدها بایاستبه طور خلاصه، س   بگذارد.   یر خاص( تأث  یع به صنا  یاز موارد، ن  یخاص )و در برخ   یع صنا  یازهای ن

 و متعادل شوند.  ی بازساز

؛ بلکه  به دست آورد  "عنصر مفقوده   یت تقو"توان تنها با    ی را نم محور    -رشد صادرات   باید به این نکته توجه داشت که 

باید قوانین و مقررات از طریق گفتگو با بخش خصوصی، آگاهانه وضع شود و به طور مناسب اجرا شود تا در چارچوب آن  

  بازارهای اصطکاک در    جادیباعث ا  اغلباصلاحات  بتوان شرایط لازم برای تقویت رقابت و ارتقای ارتباطات را فراهم نمود.  

مسائل را بدانند و درک کنند و متقاعد شوند که منافع بلندمدت   دی با نفعان ی است که همه ذ لی دل ن یبه همشود، ی م ی رقابتریغ

های اقتصاد ضرورت دارد دولت، نهادهای نظارتی و  برای موفقیت در تمام بخش  از خسارات کوتاه مدت خواهد بود.  شیب

های بخش خصوصی، اهدف مشترکی را شناسایی و دنبال کنند و هر کدام به درستی در روند تحقق اهداف تعیین  سازمان 

 شده مشارکت داشته باشند. 
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 یدصادرکنندگان با

 یبه روند تقاضا

صادرات خود در 

آگاه  یخارج یبازارها

باشند و در زمان 

مناسب، نسبت به 

روند بازار  ییراتتغ

واکنش نشان دهند. 

مرتبط و  یهاوزارتخانه

موسسات  یرسا یا

 یزن یتجار یبانیپشت

 یلو تحل یهتجز یدبا

الگوها و تحولات بازار را 

و  یهارائه دهند. تجز

 یزصادرات ن یلتحل

 یابیدر ارز تواندیم

 یریپذرقابت اساس

 باشد. یدمف

 : صادرات یکننده تقاضا  نییعوامل تع ▪

  شود تعریف می   در صادرات  پذیریترین چارچوبی که برای رقابتجامع در  

گرفته شود.  در نظر    ی خارج  یدر بازارها  یتجار  ی هایاستروند تجارت و س  یدبا

بازارهااولًا در  موفق  عملکرد  واکنش    ی بستگ   ی خارج   ی،  به 

تغ به  دارد.  ییرات صادرکنندگان  بازارها  آن  مجموع  سو،    یکاز    در 

  ی خارج  ی در بازارها  -تقاضا    یجه و در نت  -بر اساس درآمد    کشور یک  صادرات  

صادراتیتقاضا  ینچنهم  شود.ی م  یمتنظ کالاهای  برای  کلی  ن  ی  یازها،  به 

همچنیقه سل و  بستگ   یاقتصاد   یطشرا  ییرتغ  ین ها  بازار  هر  مواقع    دارد.   یدر  در 

م  انتظار  تقاضا کاهش  ی بحران،  افزا  یابدرود  دوباره  بازارها  بهبود  با  .  یابد   یشو 

تغ  یبرخ به  نسبت  خدمات  و  کالاها  حساس   ییراز  کالاهادرآمد  هستند:    ی تر 

تغ  یاساس به  نسبتاً    ییراتنسبت  بی کم درآمد  یا  حالکشش هستندکشش  در    ی ، 

تر  پذیر بوده و نسبت به تغییرات درآمد حساس نسبتاً کشش ،  ی بادوامکه کالاها

 هستند. 

بازار خود را انجام دهند، اما    یقاتتوانند تحقی بزرگتر معمولاً م  یهاشرکت

مشاغل تجربه  از  کوچکتر  آن   ی مشاغل  با  در  که  جهان   یرهزنج  یکها    ی ارزش 

سود   هستند،  یا  می مرتبط  نما برند  از  بازار  اطلاعات  در    یرسم  یندهبه  خود 

کشور    ی بازارها از  تجار  یاتجارت    یسیون کم  -خارج  اعتماد    -  ی مشاوران 

کشورها    . کنندمی اغلب  کشورها وزارتدر  خارجه  امور  و  اقتصادی  امور  ،  های 
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ی کمک  برا ی راخارج   یبازارها یالگوها و روندها یلو تحل یهتجز  ی نیز تجار یبانی موسسات پشت یر سا یا صادرات  ی هایئته

از  برخورداری  جهت  صادرکنندگان  بهتر  به  انداز  مختلف    چشم  بازارهای  جمله  از  از 

ویژه(  1نیچ   ی بازارها علایق  با  همچن  )بازارهای  رقابت  ینو  آن ارتقای  در  پذیری  ها 

 2المللی المللی مانند مرکز تجارت بین پذیری بر عهده دارند. نهادهای بین بازارهای رقابت 

(ITCمشاوره خدمات  خاص،  محصولات  برای  بازار  تحقیقات  با  به  (  نیز  مستقیم  ای 

ارائه   خود،  می صادرکنندگان  خاص  ابزارهای  از  استفاده  با  همچنین  نهاد  این  دهند. 

می وتحلیل تجزیه  ارائه  را  می هایی  که  برای  کند  خصوصی  بخش  و  دولت  توسط  تواند 

تجزیه و تحلیل اساسی در بازارهای خارجی به کار گرفته شود. با استفاده از این تجزیه  

می تحلیل  شاخص ها  آشکار توان  نسبی  مزیت  شاخص  جمله  از  شدت  RCA)  3هایی   ،)

شاخص  این  از  برخی  کرد.  محاسبه  نیز  را  غیره  و  صنعتی  درون  تجارت  ها  تجارت، 

ی بانک  جهان  یکپارچهراه حل تجارت  (، سازمان  ITCالملل )مستقیماً از مرکز تجارت بین 

ب  ی هاداده   یگاه پا(،  WITS)  4جهانی  )  المللی ین تجارت  متحد  ملل   UNسازمان 

COMTRADE و کنفرانس تجارت )  ( سازمان مللUNCTAD  .در دسترس هستند )

 های موجود در این مراکز استفاده کرد.  توان از داده ها می برای محاسبه سایر شاخص 

محصولات    ی کشور در بازارها  یکعملکرد    ی بررس  یبرا  یلیتحل  ی از ابزارها  یبرخ

  ینکه ا  یابیارز  یتواند برای به عنوان مثال، شاخص شدت تجارت م  هستند.  یدمف  مختلف

مطابق  خود،  یتجار یخود و شرکا یتجار  ی کشور صادرکننده با توجه به الگوها یک  یاآ

 
 

 

1 niche markets 
2 International Trade Centre 
3 Indices of Revealed Comparative Advantage (RCA) 
4 World Integrated Trade Solution (WITS) 

 المللیینب یریپذرقابت
در  یدتول هایینهبراساس هز

 ینبا رقبا، همچن یسهمقا
 یدبه عوامل تول یدسترس

 ینهو هز یفیتمناسب و ک
 یدکه پس از تول یخدمات

کالا آن را به دست 
 ییکننده نهامصرف

 .شودیم یینتع رساندیم

دارد صادرکنندگان  ضرورت
نرخ ارز  ییراتنسبت به تغ

نه تنها در کشور خود بلکه 
حساس  یبرق یدر کشورها

 باشند.

 یمرکز یهابانک مسئولیت
با تعیین کشورهاست که 

و  ینرخ بهره داخل
مناسب،  یارز هاییاستس
دو هدف کنترل نرخ  ینب

محور، تورم و رشد صادرات
 د.نتعادل برقرار کن
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تواند برای کمک به شناسایی دلایل عملکرد کشور در بازارهای جهانی  مدل جاذبه نیز می   باشد.  یدمف  کند،انتظارات عمل می 

 ی مفید باشد. از جمله نقش موانع تجار

رقابت  بینثانیاً،  می پذیری  ایفا  خارجی  تجارت  در  را  مهمی  نقش  در  کندالمللی  صادرکنندگان  ، سهم 

قیمت  با  تعیین  بازارهای خارجی  دارند  بازارهای جهانی حضور  در  از سایر کشورها که  یا خدمات مشابه  نسبی کالاها  های 

  ین ا توانند سهم بیشتری از بازار را تسخیر کنند.  شوند می تر وارد بازار می شود: کالاهای مشابهی که از کشورهای ارزان می

با هز  یبیترک  یشنهادیپ  یهایمتق اولیهنهاده   ینهاز عناصر مختلف است که  ن  ید تول  های    ی برا  یاز و خدمات مختلف مورد 

بازارها  یارساندن کالا   به  مانند  خارج  یخدمات  هز ی  ب  ینه شامل  و  هز   یمهحمل  ها  ینه و هرگونه  تعرفه  مانند   ،   یواردات 

   . ارتباط مستقیم دارد ی گمرک

  یا هستند که کالا    هایی یمتگذارد، قی م   یرتقاضا و سهم بازار صادرکنندگان مختلف تأث  یکه بر سطح کل   هایییمتق

توانند تأثیر  پذیر هستند و نمی اغلب، قیمت که صادرکنندگان کوچک    یی رسند، جا ی به فروش م  یخارج   یخدمات در بازارها 

باشند داشته  جهانی  بازارهای  در  کالاها  قیمت  در  هزینه   . زیادی  برآیند  کلی،  طور  قیمت  به  مبادله،  فرآیند  و  تولید  های 

تعیین می  با توجه به قیمتپیشنهادی را  نیز  بازار و تقاطع عرضه و تقاضا برای کالای  کند، صادرکنندگان  های پیشنهادی 

پردازند و درآمد حاصله را با توجه به نرخ ارز در کشور به  مورد نظر، قیمت تعادلی را محاسبه و به صادرات کالای خود می

 کنند.  پول ملی تبدیل می 

 قیمت و هزینه کالاها و خدمات در زنجیره ارزش .2

موثراستیمت ق  بر که    ی مختلف   ی هاینه هز  دیریت م کالا  هزنهایی  از  اعم  کالا    ی هاینه هز  یا   ید تول  ی هاینه ،    یا ورود 

های پیشنهادی،  تر نیز اشاره شد، میزان تقاضا و قیمتطور که پیش باشد. همان از عوامل موثر صادرات می خدمات به بازار،  

می  تعیین  را  خارجی  بازارهای  در  صادرات  زمین،  حجم  اجاره  هزینه  جمله  از  مختلف  اجزای  شامل  پیشنهادی  قیمت  کند. 

های مختلفی مانند انرژی، آب، مواد اولیه و سایر اجزا و قطعاتی است که در تولید محصول نهایی  سرمایه، نیروی کار و نهاده 
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، خدمات پس از  یل، زمان تحویفیت محصول از عوامل مانند ک  یامعادله مجموعه   یرناپذیی بخش جداشود.  به کار گرفته می 

 مدیریت صحیح این موارد در میزان موفقیت صادرکننده نقش کلیدی دارد.   است. یرهفروش و غ

فناوری به کار گرفته شده در فرآیند تولید نیز در میزان هزینه تولید کالاها نقش اساسی دارد: کشورهایی که دارای  

ارزان  استفاده مینیروی کار  فرآیندهای کار  از  اغلب  نیروی کار گران قیمت هستند  در کشورهایی که  اما  قیمت است،  کنند 

شود. انتخاب تکنولوژی تولید به مقیاس اقتصاد و اندازه بازار هدف و استراتژی رشد  بر استفاده می اغلب از روش تولید سرمایه 

  ی هااوقات با گروه   ی که گاه کشورها نیز نیز بستگی دارد، به عنوان مثال در مراحل اولیه رشد برخی از کشورهای آسیایی  

شدن    ی از صنعت  ی را به عنوان بخش   ینسنگ  یعاز صنا   یعیوس  یفگرفتند تا ط  یمداشتند، تصم  یکنزد  یهمکار   ی بزرگ صنعت

دهند  پرورش  از سیاست   خود  منظور  این  رقابتبه  تدریج  به  تا  استفاده کردند  در  های حمایتی  برای حضور  را  پذیری لازم 

المللی کسب کنند. امروزه نیز کشورها با رشد فناوری ارتباطات، کشورهای موفق بر توسعه فناوری ارتباطات و  بازارهای بین 

گذاری صنایع سنگین که در گذشته شرایط  اند. همانند هدف ای و مالی و حمل و نقل تمرکز کرده اطلاعات، خدمات حرفه 

گذاری برای توسعه برخی صنایع خدماتی، مزیت استراتژیکی  لازم را برای رشد اقتصادی کشورها فراهم کرد امروزه سرمایه 

 آورد. ها به ارمغان می را برای اولین 

یا درب کارخانه نیست: قیمت   در مزرعه  به معنی کمترین قیمت محصول  الزاماً  در صادرات  در حال حاضر موفقیت 

شود که صرف ارائه کالا در بازار مورد نظر شده است. از نگاه یک کالا  های مختلفی می نهایی در بازار صادراتی شامل هزینه 

تحل  یهتجز یا صنعت خاص،   براالزام  یهایت محدود  یی ارزش شناسا  یره زنج  یلو  رقابت   ی آور  و    یری گو هدف   یریپذرشد 

 گیرد: از دیدگاه کلان نیز اصلاحات در سه حوزه جای می  1کند. ی م  یلبخش تسه ینرا در ا یموثر مسائل نهاد 

محصولات   ▪ بازار  به  مربوط  سیتجار  یاستس  : خدمات  یا مسائل  ها،  یارانه ،  هایمت ق  انحرافرقابت،    یاست، 

 و چارچوب مقررات.  یتمحصولات و خدمات، آداب و رسوم، تدارکات، حقوق مالک ی مجوزها، استانداردها

 
 

 

1 Moving toward competitiveness: A value-chain approach’, World Bank, 2007. Available at: www.ifc.org/ifcext/fi 
as.nsf/AttachmentsByTitle/MovingTowardCompetitiveness/$FILE/Value+Chain+Manual.pdf 

http://www.ifc.org/ifcext/fi
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بازار نهاده  ▪ انرژیمسائل  ای،  های سرمایه ها: دستمزدها، هزینه مسائل مربوط به  بازار    ی های ، سختمربوط به 

 . یبندو منطقه  ین زم  یمتبازار کار، ق

بازار:   ▪ به  مربوط  تحقمسائل  بازار،  تنوع محصول    یق تنوع  توسعه،  و   یا و  و   خدمات  ارتباط  با پ  برقراری    یوند 

 عرضه کننده. 

 

 تغییرات رتبه ایران در رکن نهادی (: 1نمودار )

  (Global Innovation Index) سیزدهمین گزارش شاخص جهانی نوآوریمنبع: 
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 هایرساخت در رکن ز یران رتبه ا ییراتتغ(: 2نمودار )

  (Global Innovation Index) سیزدهمین گزارش شاخص جهانی نوآوریمنبع: 

 

  های یاست ها دارد. سبنگاهو عملکرد    یوربهره   های عمومی تأثیر چشمگیری برنهاده   کهفوق حاکی از آن است  عوامل  

. تجزیه و تحلیل زنجیره ارزش  کندی آن را محدود م   یاکند  ی کسب و کار کمک م  یمناسب برا  یطی مح  یجادبه ا  یادولت  

 کند: پذیری فراهم کرد، مشخص می توان زمینه را برای ارتقای رقابت های مناسب می ای را که با اتخاذ سیاستنقاط هزینه 

ن  یرهزنج ▪ با  اول  یدسترس   یها براشرکت  یازارزش  شود. در  ی آغاز م  یدتول  یواسطه برا  یو کالاها  یهبه مواد 

، چه در داخل و چه در خارج از کشور جستجو  کنندگان قابل اطمینان و تأمین منبع    ین ترمقرون به صرفه  ینجاا

 شود.  یم

نهاده  ▪ طریق  سپس،  از  انبارهاها  زم  یعتوز   یگمرک،  راه یا)جاده   ینی و  غ،  و  منتقل  یرهآهن  شرکت  به   )

وارد    ی مرزت فراتجار  یهاروش   یرسا  یا ارتباطات از راه دور    یقها ممکن است از طرنهاده از    یشوند. برخ یم

 شوند. 
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  ی صنعت  یا  ی خدمات کشاورز  یا ها به محصولات  سپس نهاده  ▪

 شوند. ی م  یلتبد

بازارها  یاسرانجام، محصولات   ▪ به    "حمل "مقصد    یخدمات 

  یاز آن ن  یدارد که براکشورها کارآمد    یکبه عملکرد لجست  یبستگ   ینشوند. ایم

س ا  یارتباط   هاییستمبه  و  )مخابرات  دارد.ینترنتخوب  وجود    ی هایستم س  ( 

برا  ی ارتباط خدمات  ی خوب  عنوان   ی صادرات  تحت  اغلب  سپار"  که    ی برون 

همه محصولات اعم از    هستند.  ی شوند، ضروری مشخص م   "یتجار   یندهای فرا

الزامات موانع فن   ید با  یدی تول  یا   ی کشاورز مطابقت داشته  (  1TBTتجارت )  ی با 

( مطابقت  2SPS)  یاهیو گ  یبا الزامات بهداشت   یدبا  ی باشند. محصولات کشاورز

 باشد.  ی الزامات قانوننیز باید مطابق با داشته باشد. خدمات 

ارزش هدد  قدرار   یرهرا در زنج  ینهکه مراکز هز  ییهایاستس .3

 داده است

ق  ها نهاده  ینه هز نها  یمت و  تأث  ییکالاها و خدمات  در  یاستس  یر تحت  ها 

تواند باعث  ی می ی هااینچنین سیاست   .یردگی ارزش قرار م  یره مراحل مختلف زنج

یا   بروکراسی(   افزایش  یا  گمرکی  تعرفه  اعمال  )مانند  نهایی  قیمت  افزایش 

یارانه  ارائه  )مانند  آن  شود.  کاهش  غیرمستقیم(  یا  مستقیم  مشابه،  های  به طور 

  ینه بر هز  یممستقیرو غ  یموجود دارد که به طور مستق  هایاست از س  یعیوس  یفط

 
 

 

1 Technical Barriers to Trade 
2 sanitary and phytosanitary 

هز    یادیز  ینهمراکز 

زنج وجود   یرهدر  ارزش 

تجز  تحل  یهدارد.    یلو 

برا   یهایرهزنج  ی ارزش 

مراکز    ینچن  ییشناسا

  یو کمک به طراح  ینه هز 

که    یی هایاستس

قرار  ینههز  هدف  را  ها 

ا و  روابط    یجاد داده 

در داخل و خارج   یتجار

مرزها را   یمل   یاز 

مف   یل تسه  یدکند، 

 است.
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تواند منجر به گذاری می به عنوان مثال قوانین در خصوص سرمایه   گذارد ی م   یرتأثتولید  عوامل  

هزینه نوآوری  کاهش  باعث  که  شود  بهره هایی  ارتقای  و  سیاستها  گردد.  با  وری  مرتبط  های 

توسعه، آموزش حرفه بر هزینه تحقیق و  اقدامات غیرمستقیم به طور مشابه  تأثیر  ای و سایر  ها 

 است:  یرشامل موارد ز  گذاری در این حوزهیاست س ی، ابزارها   یبه طور کل گذارند. می

تعرفه تعرفه ▪ )شامل  ترجیحی(،  ها  غهای  حما   یاتعرفه   یر اقدامات    ی هایت )شامل 

،  ی صادرات  ی هایارانه و    یداخل  پنجره    یل ، تسههاگرایی حمایت (  )از جمله  تجارت 

و    ین در تدو  یتمبدا( ، شفاف  ینگمرک )از جمله قوان  ی گذار(، ارزش واحد فرامرزی 

 یاستی. س یها و ابزارهایاست اعمال س

دسترسینظارت  یهایستمس ▪ رفتار    ی ،  و  بازار  برابربه  در  کنندگان  ین مأت  کشور 

 ی. رقابت یاست ، سیخدمات خارج

رو  ینقوان ▪ مالکیگذار یه سرما  یهایه و  حقوق  از  حفاظت  حکمرانیت،  خوب،    ی ، 

 . یط کسب و کارکسب و کار ، مح یها جنبه  یر و سا کسب و کارثبت 

فن ▪ ارزیمقررات  استانداردها،  آزما   یابی،  رسم  هایوافقنامه ت،  یش انطباق،    یت به 

 نقاط استعلام.  ، (MRAشناختن متقابل )

 و دوجانبه.  یادر سطوح چندجانبه، منطقه  ی مذاکرات تجار ▪

های حوزه آموزش )تربیت سرمایه انسانی و تولید مهارت و  ها مانند سیاست برخی سیاست 

سیاست    ... و  زمین  مالکیت  کار(،  شرایط  دستمزدها،  )نرخ  کار  قوانین  توسعه،   و  تحقیق   )...

به  الملل بلندمدت و بسیار بااهمیت هست.  پذیری بین ها بر رقابت غیرمستقیم هستند اما آثار آن 

فراتر از  "و    "پشت مرز"،  "در مرز "از مسائل    یعی وس  یف به ط  ید با   یاستس  ی ، ابزارهایطور کل

  یش را افزا  یریپذ را که رقابت  ینمأت  یرهاز زنج  یخاص   یهاینهاز ابزارها زم  یبرخ   بپردازند.  "مرز

از وثر م یمجموعه ا

 یممستق یهایاستس

 یبرا یرمستقیمو غ

 یریپذرقابت یشافزا

 یددر صادرات، با

 یرهتمام مراحل زنج

 ارزش را برطرف کند.

 

 ییهایاستس ینچن

ممکن است به نکات 

 یرهدر زنج یواحد

 یاارزش بپردازد 

 یممکن است مقطع

باشد و مراحل مختلف 

ارزش را مورد  یرهزنج

 قرار دهد. یبررس
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با    ی واردات  ی هانهادهبا    یدی تول  ی بازپرداخت عوارض که به صادرکنندگان کالاها  یهاطرح   مانند  دهندی دهد، هدف قرار م یم

که با واردات رقابت    ی داخل  یعکه از صنا   یدهد، در حال ی م   یشها را افزاآن   ی سودآور  یجهدهد و در نتی ارائه م   ی جهان  یمتق

و    یکه چشم انداز تجار  یی هایاست س  یق ابزارها به صورت متقابل هستند و از طر گروه دیگری از    کند.ی کنند محافظت میم

را شکل م   ی اقتصاد بر حوزه   یکشور  بهبود    ؛گذارد  یم   یرتأث  ینمأت  یرهمختلف زنج  یهادهد،  نقل،  سیستم  شامل  حمل و 

   داشته باشد.  یر تأث ینتأم یره تواند در مراحل مختلف زنجی که م  یعو توز بندرگاهی ارتباطات، خدمات 

شده    یین از اهداف تع  یاتوان در مجموعه ی را م   ی صادرات  یریپذرقابت   یش افزا  ی با هدف اصل  گذارییاستس  یابزارها

 کرد:  یمتوسط طبقه بند

آسان به سیستم    ی ، دسترس یو نهاد  یاسی از جمله ثبات س  کسب و کار   یمناسب برا  یطی فراهم آوردن مح ▪

 ؛ عادلانه یاتی مال یستمقراردادها و س ی اجرا یت ، قابلییقضا

 ی؛ الملل ین ب ین اقتصاد، مطابق با قوان یهاهمه بخش   ی برا یتی حما  های یاستارائه س ▪

 گذاری مستقیم خارجی؛ گذاری ملی و جذب سرمایه وری عوامل تولید از طریق افزایش سرمایه افزایش بهره  ▪

هزینه  ▪ طریق  کاهش  از  ق  های نهاده به    ی دسترس   یل تسهها  با  خدمات  و  ارتقای رقابت  ی هایمتکالاها  و    ی 

 ؛ نرم و سخت یهایرساخت ز

انجام    کالا و خدمات به سرعت، قابل اعتماد و مقرون به صرفه  یتجارت فرامرزاینکه  از    ینان اطم حصول   ▪

 گیرد؛ می

 توسعه صادرات و بازاریابی؛  ▪

 ی؛ صادرات  یبه بازارها یبهبود دسترس  ▪

های دولت  ها از مسئولیتای از آن وکارهای فردی تحقق یابد اما بخش عمده تواند توسط کسب برخی از این اهداف می 

کمک به    یبرا  یمسائل به طور کل  ینمقابله با ا  یدولت برا  یهایاستمورد، مطلوب است که س  یندر ارود.  به شمار می 

  اند.خاص هدف قرار گرفته   یها یت فعال  یکه برا  ییهایاستصادرات به کار گرفته شود تا س   یتهمه مشاغل با هدف موفق
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  ید به مشاغل جد  بلکهنشده است،    یطراح   ی خاصی فرد   یعها و صناشرکت  ی براصرفاً  شود که  ی م   یطیمح  یجادباعث ا  ینا

   دهد تا شکوفا شوند و قهرمان فردا شوند. ی اجازه م یزن

 گیری:نتیجه .4

شده    یین از اهداف تع  یاتوان در مجموعه ی را م   ی صادرات  یریپذرقابت   یش افزا  ی با هدف اصل  گذارییاستس  یابزارها

آسان به    ی ، دسترسیو نهاد   یاسی از جمله ثبات س  کسب و کار   ی مناسب برا  یطی فراهم آوردن مح  کرد:   یمتوسط طبقه بند 

اقتصاد،    یهاهمه بخش   یبرا  یتی حما   های یاستارائه س؛  عادلانه  یاتیمال  یستمقراردادها و س  ی اجرا  یت، قابلییقضاسیستم  

قوان با  بهره المللین ب  ین مطابق  افزایش  سرمایه ی؛  افزایش  طریق  از  تولید  عوامل  سرمایه وری  جذب  و  ملی  گذاری  گذاری 

از طریق  مستقیم خارجی؛ کاهش هزینه  با ق  هاینهاده به    یدسترس   یلتسهها  ارتقای رقابت  یهایمتکالاها و خدمات  و    ی 

کالا و خدمات به سرعت، قابل اعتماد و مقرون به    یتجارت فرامرزاینکه  از    یناناطم؛ حصول  نرم و سخت  یهایرساخت ز

  ی و نهادها  ی عموم  ی هاکه از دو بخش نهاد   باشدی رکن نهادها م  یری،پذرکن از شاخص رقابت   یناول  گیرد.انجام می   صرفه

نهادها  یل تشک  یخصوص  در  است.  مالک  ی عموم  ی شده  ناروا، کارا  یت،حقوق  نفوذ  فساد،  و  امن  یی اخلاق  و  مورد    یتدولت 

  یا   یکاست که هر کدام با استفاده از    نظر آن مد    ییاخلاق شرکت و پاسخگو  یخصوص   یو در نهادها   گیرد ی قرار م   ی بررس

مع ارز  یارچند  م   یابیمورد  هرگیردی قرار  به  توجه  ا  یک.  مشاخص   یناز  فعال  تواندی ها  مشکلات  رفع  و    اقتصادی ین در 

ها  ای از آن وکارهای فردی تحقق یابد اما بخش عمده تواند توسط کسببرخی از این اهداف می     وکارها راهگشا باشد.کسب

مسائل به طور    ینمقابله با ا   ی دولت برا  یهایاستمورد، مطلوب است که س  یندر ارود.  های دولت به شمار میاز مسئولیت 

خاص    یهایت فعال  ی که برا  یی هایاست صادرات به کار گرفته شود تا س  یت کمک به همه مشاغل با هدف موفق  یبرا  ی کل

 اند. هدف قرار گرفته 


